命题：999红糖姜茶

	品牌名称
	999®红糖姜茶

	品牌简介
	作为2014年度中国非处方药生产企业综合统计排名第一的企业，华润三九一致遵循“为爱专注，为家守护”的品牌理念，为大众健康生活提供可靠支持。
2015年999感冒灵品牌正式推出新产品——999红糖姜茶。红色包装专为女性设计，致力帮助女性改善生理期困扰，关爱呵护女生健康；黄色包装提供感冒不同时期的解决方案，用心呵护大众身体健康。

	广告主题
	1、我选择，我喜欢，我大姨妈也喜欢
2、其他创意主题

	主题解析
	1、我选择，我喜欢，我大姨妈也喜欢
隔三差五，爱要靠谱。每个月那几天，怎么也要好好宠爱一下自己。红糖姜茶，当然要选999的。大品牌出品，品质当然更有保证。
2、其他创意主题
你在淘宝用秒杀，你在微店玩转发，你在一号店屯过货，你在京东买奶茶。这些年，互联网不知不觉成为了年轻生活的一部分，如果把一个全新品牌交到你手里，你要如何一手策划设计营销推广直到当上霸道总裁呢？快为999®红糖姜茶新产品设计360°的网络推广策划案吧！

	广告目的
	重新定义目标消费者的使用环境和动机
通过具有记忆点的创意方式，迅速扩大目标消费者对999红糖姜茶的认知

塑造有别于竞品的品牌性格，提升消费者对999红糖姜茶的价值认知，形成品牌偏好 

将理性层面的产品特点，上升到满足目标消费者的情感需求，从而产生共鸣

吸引年轻消费群体尝试999红糖姜茶产品，提升该年龄段的产品尝试率

	广告形式
	校园营销策划：

（1） 策划书

（2） VCR形象宣传片

（3） PPT

	产品名称
	999®红糖姜茶

	目标群体
	18-25岁以大学生和都市白领为代表的年轻、有活力的群体

	相关信息获取
	999感冒灵微博：http://weibo.com/999ganmaoling
微信公众号：999感冒灵

更多信息请关注999命题辅导QQ群：
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	LOGO及元素
	存储于命题压缩包内


