广告学专业本科人才培养方案 
 
专业概要 
专业代码：050303                  设置时间：2001年 
[bookmark: _GoBack]本专业立足于文史类生源特点和新闻传播学的学科隶属，依托陕西省名牌专业“汉语言文学”专业。近年来，广告学专业坚持强化教学质量和创新意 识、不断改革教学方法和手段，加强实践性教学，把培养“品德优、基础厚、口径宽、能力强、素质高”作为人才培养目标定位，努力把学生培养成为“能想能写能 设计，能谈能讲能传播”的应用型人才。 
一、培养目标 
本专业培养具备广告学理论与技能，宽广的文化与科学知识，能在企事业单位营销与广告部门、专业广告公司、新闻媒体广告部门以及市场调查与信息咨询行业从事广告经营与管理、广告策划与品牌传播、广告创意与写作、广告设计制作与媒介投放等工作的广告学高级专门人才。 
二、培养规格 
本专业学生主要学习广告学的基本理论和基础知识，接受广告教育及广告实践的基本训练，从而具有良好的人文素养和广告专业素养，初步具备从事本专业的理论能力和实践能力。 
毕业生应获得以下几个方面的知识和能力： 
1．热爱祖国，拥护中国共产党的领导，具有为民族昌盛而奋斗的志向和责任感，具有良好的思想品德、社会公德和职业道德。 
2．以新闻传播学和市场营销学为理论基石，接受广告策划创意、文案设计、制作投放等环节的培养与训练，要求学生扎实努力学好广告学及相关学科知识，注重基本技能训练，具有扎实的理论知识与过硬的广告技能。 
3．了解新闻传播学科的新动向、新发展，并能通过学习，不断吸收本专业和相关专业新的研究成果，根据社会需要和广告事业发展的需要，拓宽专业知识，提高广告实战水平。 
4．搞好体育锻炼，既有完善人格又有强健体魄，以适应以后的高强度工作。 
三、学制与修业年限 
学制：4年    
修业年限：3-6年 
四、毕业条件与授予学位 
    毕业条件：修完并通过各专业课程设置与教学计划表中所开设修读课程，达到本专业规定的最低学分156学分，方能毕业。 
授予学位：文学学士。 
五、主干学科 
新闻传播学 
六、专业核心课程和专业特色课程 
专业核心课程：广告学概论、传播学、市场营销学、广告策划、广告创意、广告文案、广告媒介。 
专业特色课程：广告设计、电视制作技术、电脑图文设计、广告经营与管理、品牌管理等。 
七、教育教学活动时间安排 
	学年 
学期 
	教学（周） 
	教育（周） 
	小计 
（周） 
 
	假期（周） 
 
	 
合计 
（周） 
 
 

	
	上课 
	考试 
	集中教学实践 
	入学教育 
	军事训练 
	公益活动 
	社会实践 
	毕业教育 
	
	
	

	
	
	
	教育 
见习 
	教育 
实习 
	学年论文 
	毕业论文 
	
	
	
	
	
	
	
	

	一 
	1 
	14 
	1.5 
	 
	  
	  
	  
	1  
	 2 
	  
	0.5 
	  
	21（19） 
	11 
	52 

	
	2 
	18 
	1.5 
	  
	 
	  
	  
	  
	  
	  
	0.5 
	  
	20 
	
	

	二 
	3 
	18 
	1.5 
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	0.5
	  
	20 
	11 
	52 

	
	4 
	18 
	1.5 
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	 0.5 
	1 
	  
	21 
	
	

	三 
	5 
	18 
	1.5 
	  
	  
	 
	  
	  
	  
	 0.5 
	1 
	  
	21 
	11 
	52 

	
	6 
	18 
	1.5 
	(2)
	  
	  
	  
	  
	  
	 
	0.5 
	  
	20 
	
	

	四 
	7 
	8 
	1 
	  
	12 
	  
	  
	  
	  
	 
	 
	  
	21 
	11 
	52 

	
	8 
	4 
	1 
	  
	 
	  
	10 
	  
	  
	  
	  
	1  
	20（16） 
	
	

	合计 
	116 
	11 
	(2) 
	12 
	 
	10 
	1 
	2 
	1 
	4 
	1 
	164 
	44 
	208 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


注:①学年论文根据实际自行安排，不占课时，课外指导完成； 
②教育见习在第一学期到第六学期进行，每次见习时间不少于1天，总见习时间不少于2周。 
八、课程结构与学分分配 
	课程类别
	学时
	比例（%）
	学分
	比例（%）
	备注

	通识 
教育 
课程
	通修课程
	818 
	31.5 
	41
	26.3 
	 

	
	通选课程
	180 
	6.9 
	10
	6.4
	

	专业教育 
课程
	必修课程
	950 
	36.6 
	62 
	39.7
	

	
	选修课程
	504 
	19.4 
	28 
	17.9
	

	综合 
教育 
课程 
	必修课程
	72 
	2.8 
	4 
	2.6
	

	
	选修课程
	74 
	2.8 
	11 
	7.1
	

	合计
	2598 
	100 
	156
	100
	


九、全程实践教学体系 
（一）主要实践教学环节和主要专业实验 
构建全程实践教学体系，坚持实践教学不断线。大一加强写作等课程训练，大二暑期安排为期一个月的专业实习；大三以广告专业实训进行集中训练；大四安排毕业实习，全面检验学习效果并锻炼学生的实际广告运作能力。 
（二）集中实践教学安排 
	名 称
	开设学期
	周（学时）

	应用写作
	1
	2周

	广告设计训练
	2
	4周

	电脑图文设计训练
	3
	4周

	广告专业实训
	4
	6周

	专业实习
	5
	4周

	广告摄影与摄像
	6
	4周

	毕业实习
	7
	12周

	毕业论文
	8
	10周


 

十、课程设置与教学计划表 
（一）全校通识教育必修课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课时数 
	开设学期 
	周 
课时 
	考核方式 
 
	承担 
单位 

	
	
	
	
	总学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	
	

	通修课程 
	 
必修课 
 
	思想政治理论课 
	01010001 
	思想道德与法律基础 
	3 
	54 
	28 
	26 
	1 
	2 
	考查 
	思政部 

	
	
	
	01010002 
	中国近现代史纲要 
	2 
	36 
	36 
	 
	2 
	2 
	考试 
	思政部 

	
	
	
	01010003 
	马克思主义基本原理 
	3 
	54 
	36 
	18 
	3 
	2 
	考试 
	思政部 

	
	
	
	01010004 
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 
	6 
	108 
	72 
	36 
	4 
	4 
	考试 
	思政部 

	
	
	小  计 
	14 
	252 
	172 
	80 
	 
	 
	 
	 

	
	
	大学英语课 
	01010005 
	大学英语Ⅰ 
	4 
	56 
	56 
	 
	1 
	4 
	考试 
	外语系 

	
	
	
	01010006 
	大学英语Ⅱ 
	4 
	72 
	72 
	 
	2 
	4 
	考试 
	外语系 

	
	
	
	01010007 
	大学英语Ⅲ 
	4 
	72 
	72 
	 
	3 
	4 
	考试 
	外语系 

	
	
	
	01010008 
	大学英语Ⅳ 
	4 
	72 
	72 
	 
	4 
	4 
	考试 
	外语系 

	
	
	小  计 
	16 
	272 
	272 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	大学体育课 
	01010009 
	大学体育Ⅰ 
	1 
	28 
	28 
	 
	1 
	2 
	考试 
	体育系 

	
	
	
	01010010 
	大学体育Ⅱ 
	1 
	36 
	36 
	 
	2 
	2 
	考试 
	体育系 

	
	
	
	01010011 
	大学体育Ⅲ 
	1 
	36 
	36 
	 
	3 
	2 
	考试 
	体育系 

	
	
	
	01010012 
	大学体育Ⅳ 
	1 
	36 
	36 
	 
	4 
	2 
	考试 
	体育系 

	
	
	小  计 
	4 
	126 
	126 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	信息技术基础课 
	01010013 
	计算机应用基础 
	3 
	60 
	28 
	32 
	1 
	2 
	考试 
	计算机系 

	
	
	
	01010017 
	Access数据库应用 
	3 
	72 
	36 
	36 
	2 
	2 
	考试 
	计算机系 

	
	
	小计 
	6 
	132 
	64 
	68 
	 
	 
	 
	 

	
	
	军事课程 
	01010019 
	军事理论 
	0.5 
	36 
	18 
	18 
	1 
	2 
	考试 
	武装部 

	
	
	
	01010020 
	军事训练 
	0.5 
	2周 
	 
	 
	1 
	 
	考查 
	武装部 

	
	
	小计 
	1 
	36+2周 
	18 
	18 
	 
	 
	 
	 

	合  计 
	41 
	818+2周 
	652 
	166+2周 
	 
	 
	 
	 


 
（二）全校通识教育选修课程 
	课程类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	学时 
	考核方式 
	开设学期及周课时 
	承担单位 

	通识教育 
 
	任选课 
 
	人文与社会类 
 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	2—7学期开设，周2学时。 
各专业学生须选择修读5门课程，获得10学分（至少修读3门课程，获得6个学分），其中，须在综合实践类课程中选修1门，获得2学分 
 
 
 
	教 
务 
处 

	
	
	科学与技术类 
 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	
	

	
	
	艺术与人生类 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	
	

	
	
	体育与健康类 
 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	
	

	
	
	学校特色类 
 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	
	

	
	
	综合实践类 
	见通识教育选修课程库 
	见通识教育选修课程库 
	2 
 
	36 
 
	考查 
 
	
	


 
（三）专业教育必修课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课时数 
	开设学期 
	周 
课 
时 
	考核 
方式 

	
	
	
	
	总 
学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	

	专业教育 
	必修课 
	基础课程 
	14020101 
	艺术概论 
	2 
	42 
	36 
	6 
	1 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020102 
	写    作 
	2 
	42 
	36 
	6 
	1 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020103 
	古代文学作品选讲Ⅰ 
	2 
	36 
	36 
	 
	2 
	2 
	考试 

	
	
	
	14020104 
	古代文学作品选讲Ⅱ 
	2 
	36 
	36 
	 
	3 
	2 
	考试 

	
	
	
	14020105 
	现当代文学作品选讲 
	3 
	54 
	54 
	 
	3 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020106 
	中外文化概论 
	3 
	54 
	54 
	 
	2 
	3 
	考试 

	
	
	
	小  计 
	14 
	276 
	252 
	12 
	 
	 
	 

	
	
	核心课程 
	14020201 
	广告学概论 
	3 
	56 
	52 
	4 
	1 
	4 
	考试 

	
	
	
	14020202 
	传播学概论 
	3 
	54 
	54 
	 
	2 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020203 
	市场营销学 
	4 
	72 
	64 
	8 
	3 
	4 
	考试 

	
	
	
	14020204 
	广告策划 
	4 
	72 
	64 
	8 
	4 
	4 
	考试 

	
	
	
	14020205 
	广告创意 
	4 
	72 
	64 
	8 
	4 
	4 
	考试 

	
	
	
	14020206 
	广告文案 
	3 
	54 
	46 
	8 
	5 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020207 
	广告媒介 
	3 
	54 
	46 
	8 
	4 
	3 
	考试 

	
	
	
	小  计 
	24 
	434 
	390 
	44 
	 
	 
	 

	
	
	实践课程 
	14020301 
	广告设计 
	3 
	72 
	36 
	36 
	2 
	4 
	考试 

	
	
	
	14020302 
	电脑图文设计 
	3 
	54 
	36 
	18 
	3 
	3 
	考查 

	
	
	
	14020303 
	电视制作技术 
	3 
	54 
	36 
	18 
	4 
	3 
	考查 

	
	
	
	14020304 
	品牌管理 
	3 
	54 
	36 
	18 
	5 
	3 
	考试 

	
	
	
	14020305 
	专业实训 
	1 
	18 
	 
	18 
	4 
	6周 
	考查 

	
	
	
	14020306 
	毕业实习 
	6 
	 
	 
	 
	7 
	12周 
	考查 

	
	
	
	14020307 
	毕业论文 
	5 
	 
	 
	 
	8 
	10周 
	考查 

	
	
	
	小  计 
	24 
	252 
	144 
	108 
	 
	 
	 

	合  计 
	62 
	950 
	786 
	164 
	 
	 
	 


（四）专业教育选修课程 
1.专业教育方向课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课 
时数 
	开设学期 
	周 
课时 
	考核方式 

	
	
	
	
	总 
学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	

	业教育 
 
	限选课 
	广告传播技巧型 
	14020401 
	中外广告史 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2 
	考查 

	
	
	
	14020402 
	公共关系学 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020403 
	影视广告创作艺术 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020404 
	广告摄影 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020405 
	广告法规与道德 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020406 
	字体设计 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020407 
	中外艺术鉴赏 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020408 
	市场调查与分析 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020409 
	电视栏目策划 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020410 
	广告心理学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	小  计 
	20 
	360 
	360 
	 
	 
	 
	 

	
	
	品牌推广素养型 
	14020501 
	演讲与口才 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020502 
	国学经典与当代应用 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020503 
	语言表达艺术 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020504 
	语法修辞 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020505 
	招贴设计 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020506 
	消费者行为学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020507 
	广告文化学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020508 
	实用文写作 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020509 
	网页设计与制作 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020510 
	语言文字信息处理 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	小  计 
	20 
	360 
	360 
	 
	 
	 
	 

	
	
	学术型 
	14020601 
	传播学经典导读 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020602 
	网络文化 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020603 
	社会学 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020604 
	外国文学经典作品选讲 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020605 
	传播语言学 
	2 
	36 
	36 
	 
	5 
	2
	考查

	
	
	
	14020606 
	美    学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020607 
	学术论文写作 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020608 
	新传媒与大众文化 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020609 
	广告词研究 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020610 
	广播电视新闻学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	小计 
	20 
	360 
	360 
	 
	 
	 
	 

	    备注：学生在所开设的限选课中至少选修1个方向，第5学期选修4门课，第6学期选修5门课，共计修满9门课程，共计18个学分。 


2.专业拓展课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课时数 
	开设学期 
	周 
课时 
	考核 
方式 

	
	
	
	
	总 
学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	

	专业教育 
	任选课 
	专业拓展课 
	14020701 
	民俗学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020702 
	编辑学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020703 
	广告经营与管理 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020704 
	广告语言学 
	2 
	36 
	36 
	 
	6 
	2
	考查

	
	
	
	14020705 
	经典广告案例选讲 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020706 
	广告材料与工艺 
 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020707 
	新闻采编 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020708 
	现代促销学 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020709 
	节庆文化研究 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020710 
	媒介与性别 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020711 
	佛教文化与当代社会 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020712 
	古代文学与广告文案 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020713 
	纪录片创作 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020714 
	现代传媒与乡村文化 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020715 
	社会热点问题分析 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	14020716 
	网络传播 
	2 
	36 
	36 
	 
	7 
	2
	考查

	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	备注：学生在第6、7学期所开设的专业任选课中，第6学期选修1门课，第7学期选修4门课，共计修满5门课程、10个学分。 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


 
（五）综合教育必修课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课时数 
	开设 
学期 
	周 
课时 
	考核 
方式 
	承担 
单位 

	
	
	
	
	总 
学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	
	

	综合教育 
	必修课 
	思想教育课程 
	03010001 
	入学教育 
	1 
	1周 
	 
	 
	1 
	 
	考查 
	文传院 

	
	
	
	03010002 
	形势与政策教育 
	1 
	36 
	18 
	18 
	1—8
	讲座 
	考查
	思政部

	
	
	
	03010003 
	当代世界经济与 
政治 
	1 
	36 
	18 
	18 
	1—8
	讲座 
	考查
	思政部

	
	
	
	03010004 
	毕业教育 
	1 
	1周 
	 
	 
	8 
	 
	考查
	文传院 

	 
	合  计 
	4 
	72 
+2周 
	36 
	36+2周 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


（六）综合教育选修课程 
	课程 
类别 
	课程 
编码 
	课程 
名称 
	学分 
	授课时数 
	开设学期 
	周 
课时 
	考核方式 
	承担 
单位 

	
	
	
	
	总 
学时 
	理论学时 
	实践学时 
	
	
	
	

	综合教育 
	限选课 
	发展指导课程 
 
	03020001 
	大学生心理健康 
教育 
	1 
	18 
	18 
	 
	1—2 
	讲座 
	考查
	教育系 

	
	
	
	03020002 
	学业规划与学习方 
法指导 
	1 
	18 
	18 
	 
	1 
(5—10周) 
	2
	考查
	文传院

	
	
	
	03020003 
	大学生职业生涯 
规划 
	0.5 
	18 
	18 
	 
	3 
(5—10周) 
	2
	考查
	文传院

	
	
	
	03020004 
	大学生就业指导 
	0.5 
	20 
	20 
	 
	6 
(5—10周) 
	2
	考查 
	就业中心

	
	
	
	小计 
	3 
	74 
	74 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	任选课 
	学术科技创新 
	03030001 
	综合素质教育讲座 
	4 
	文传院、学工部、团委共同开设； 
 学工部、团委制定管理办法，文传院管理 
 

	
	
	
	03030002 
	学术报告 
	
	

	
	
	
	03030003 
	社团科技活动 
	
	

	
	
	
	03030004 
	科技学术作品竞赛 
	
	

	
	
	
	03030005 
	大学生科技立项 
	
	

	
	
	
	03030006 
	学科竞赛 
	
	

	
	
	
	03030007 
	学术科技成果、 
	
	

	
	
	
	03030008 
	艺术创作与实践 
	
	

	
	
	
	小计 
	4 
	

	
	
	文体活动 
	03040001 
	文艺比赛 
	2 
	   体育系及文传院、学工部、团委开设； 
学工部、团委制定管理办法，文传院管理

	
	
	
	03040002 
	体育竞赛及运动会比赛 
	
	

	
	
	
	03040003 
	体育健康标准测试 
	
	

	
	
	
	03040004 
	社团文体活动 
	
	

	
	
	
	小计 
	2 
	

	
	
	大学生创业活动 
 
	03050001 
	社会服务与社会实践 
	2 
	文传院、团委、就业指导中心开设；     文传院、团委、就业指导中心制定管理办法，文传院管理 

	
	
	
	03050002 
	职业技能培训与职业资格证书 
	
	

	
	
	
	03050003 
	创业培训及创业项目鉴定 
	
	

	
	
	
	小计 
	2 
	

	 
合  计 
	11 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


 

十一、专业核心课程和专业特色课程简介 
（一）专业核心课程简介 
1.广告学概论                   课程编码：14020201 
课程简介：本课程是一门以广告原理和广告活动过程为研究对象的新兴的边缘性学科。是广告学专业的一门入门必修课。主要内容包括：广告概说、广告发展简史、广告组织与运营、广告策划概述、广告表现战略分析、广告文案、广告媒体运用、广告受众及广告管理等内容。 
本课程的基本教学任务是，使学生了解广告活动的基本内容，认识广告活动的基本特点，掌握基本的广告专业术语，掌握广告活动的基本原理与基本操作方法，为进一步深入学习和掌握广告专业理论与技能打下良好基础。 
2.传播学                      课程编码：14020202 
课程简介：本门课程是广告学专业的基础理论课，主要讲解传播学的诞生和发展、人类传播活动的历史演进历程及其规律、人类传播的五大类型大众 传播的功能、信息传播的过程与模式、信息传播的劝服技巧和宣传技巧，传播者理论、受众理论、媒介特点及理论、传播效果理论等。开设本课程的目的是使学生正 确地认识人类传播现象的本质规律，培养学生运用传播学知识认识、分析和解决各种现实传播问题尤其是广告传播活动的能力，从传播学的角度丰富和深化对本专业 的认识和理解。 
3．市场营销学                   课程编码：14020203 
课程简介：本课程是一门综合性和应用性的学科，着重研究企业如何以消费者的需求为中心，合理组织其生产、经营活动，掌握其规律性，达到开拓 市场，实现企业经济效益和社会效益的目标。该课程要求学生重点掌握市场营销的基本概念、基本理论和基本方法。在教学过程中，要求学生在学习过程中应密切关 注国内外营销实践及理论的新发展，理论联系实际、理论与案例分析相结合、定性与定量分析相结合、课堂讲授与学生讨论相结合，使学生全面理解每章节所讲授的 内容。 
4.广告策划                    课程编码：14020204 
课程简介：本课程是广告专业的一门重要课程，具有很强的实用性，它是对广告专业其它各门课程的融会贯通，以达到综合地运用的目的。通过本课 程的学习，对广告策划的原理，技巧，程序与具体运作应有全面而深刻的了解，并能熟练地结合企业广告活动进行广告策划与策划书撰写.本课程在教学中尽力开拓 学生的知识面，不仅讲授与广告专业相关的知识，而且可涉及社会学、市场营销学、文学等方面的知识。广告策划是主意、点子的运用，因此还可以从中国传统文化 中的谋略得到启示。本课程重视结合案例讲授，从世界广告策划中百年以来的著名案例及我国改革开放以来企业营销的案例，注意收集与分析，并提供给学生参 考,强调实践环节。 
5．广告创意                    课程编码：14020205 
课程简介：本课程结合具体的创意实务和广告设计，详细讲述广告创意的内涵、产生过程、创意的方法和思维以及广告创意表现；结合当前较新的、 大量经典的广告作品，追踪当前教育界最新理论成果，帮助同学们快捷地选择、学习非凡创意获得的方法，挖掘同学们潜在的创造力，并借此激发艺术设计才能，全 面培养、提升广告专业学生的创意能力。 
6．广告文案                    课程编码：14020206 
课程简介：本课程系统讲授现代广告文案写作的一般理论和写作过程、写作技巧，培养学生对广告文案的鉴赏和理解能力，提高应用和创作能力，适 应广告业务对文案的要求。通过讲授本课程，使学生理解广告文案的概念、结构、特性和广告文案写作的一般规律，了解广告文案在整体广告运作中的地位、作用及 其与广告调查、广告定位、广告创意、广告表现等的关系，提高分析、辨别各种广告文案的能力，掌握并运用各种类型的广告文案的写作方法和写作技巧。 
7.广告媒介                     课程编码：14020207 
课程简介：本课程是广告学专业的专业课，着重学习各类广告媒体的特点、广告媒体基本概念和广告媒介计划的制定。在熟练掌握广告媒介相关概念 的基础上，学会运用这些概念，并熟知广告媒介评价指标及其运作方法、广告媒体组合策略和广告媒体计划的制定实施。为学生以后进入广告公司进行媒体运作以及 进入专业的媒介公司打下良好的理论基础。在教学过程中，注重于理论联系实际、理论与案例分析相结合。 
（二）专业特色课程简介 
1.广告设计基础                   课程编码：14020301 
课程简介：本课程是一门广告专业设计技能的理论课程。是广告学专业的一门专业必修课。主要内容包括：平面构成、色彩构成、字体设计、手绘能 力、版式编排、形式美等。本课程的基本教学任务是，使学生在进行实际广告设计操作之前打好理论基础。掌握设计基础的理论方法，学会和形成自己的审美能力。 培养和提高学生结合广告专业基础理论进行完美展现自己的创意策划。 
2.电脑图文设计                  课程编码：14020302 
课程简介：本课程是一门广告专业相关理论课程的实践应用。是广告学专业的一门专业必修课。主要内容包括：电脑图文设计的基础概念、 Photoshop和CorelDRAW的基础、电脑图文设计中的颜色、修饰和增强图片、合并图像、绘图、图形和路径、文字和排版。本课程的基本教学任务 是，让学生对电脑设计技术有着较为深刻的理解。掌握电脑软件的基本原理与基本操作方法，学会利用软件来实现自己的策划方案。培养和提高学生综合自己所学基 础理论、基本知识和基本技能来分析、解决问题的能力。 
3.电视制作技术                   课程编码：14020303 
课程简介：本课程是一门广告专业相关理论课程的实践应用。是广告学专业的一门专业必修课。主要内容包括：电视画面构图基础、电视画面构图的 视觉元素、电视画面的镜头元素、电视画面的类别与法则、摄像机的构造及原理、摄像镜头、镜头调度、视频剪辑艺术。本课程的基本教学任务是，让学生对电视技 术有着较为深刻的理解。掌握电视节录制作的基本原理与基本操作方法，学会有效的应用制作设备，同时熟悉电视节目制作的各个流程和艺术方面的要求，为广告理 论的实践打好基础。 
4.品牌管理                    课程编码：14020304 
品牌管理是一门应对当下市场竞争提升品牌价值和品牌竞争力的一门应用性课程，分为品牌培育和品牌运营两部分。主要内容包括：品牌概论、品牌 管理模式、品牌命名与设计、品牌化决策、品牌定位、品牌个性、整合品牌传播、品牌运营、品牌资产、品牌维护等内容。本课程的基本教学任务是，使学生了解品 牌管理的基本内容，认识品牌管理的基本特点，掌握基本的品牌管理技巧和方法，为进一步深入学习和掌握品牌理论与管理技能打下良好基础。 
5.广告经营与管理                 课程编码：14020703 
课程简介：本课程系统讲授规范广告经营、加强广告管理、服务市场经济、提高广告社会效益知识的专门学科。内容包括广告的组织与机构、广告的 经营与管理、广告的道德与法规等三大部分。通过学习，使学生了解和掌握广告管理学的基本概念、基本原理和主要范畴，理解广告经营和管理的基本运行规律和规 则，了解和掌握我国现行的主要广告法规的内容和要求，增强广告的法规意识，为今后从事广告经营与管理工作打下扎实的专业基础。
